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TRANSLATED TEXT 

Utilization of RFID on cellular phones and its application in m‐
commerce 

Summary 

With  the  arrival  of  the  RFID  technology  and  development  of  the  extent  of  its  activities  and 

capabilities with the  intention of providing added user comfort and taking advantage of  its endless 

benefits and applications, cellular phone manufacturers and professionals in this field came up with 

the idea of combining both RFID and cellular phone technology, which resulted in the creation of the 

NFC technology in cellular phones. 

NFC  technology  adds  the  capability  of  networking  and  intelligence  to  cellular  phones  and  brings 

forward  new  opportunities  for  diverse  applications  including m‐payments, m‐marketing  and  user 

authentication, and therefore considering its compatibility with present infrastructures, cuts back on 

marketing  and  information  distribution  costs;  in  addition  its  ease  of  use,  and  high  security  has 

motivated user satisfaction. 

Personal  privacy,  standards  inadequacy,  insufficiency  of  tools  equipped with  this  technology,  and 

high risk of conducting business utilizing this technology are considered the main limitations for the 

success of NFC applications on cellular phones. 

Therefore,  in  this  dissertation,  while  reviewing  the  effect  of  the  aforementioned  model  in  m‐

commerce, we tend to further examine this model with regard to the possibility of providing product 

information on cellular phones in presence purchases in m‐business‐marketing and the possibility of 

providing information on a specific event like metro timetables via handsets equipped with the NFC 

technology,  which  enable  the  automatic  retrieval  and  display  of  essential  product  information 

including item code and item price. 

In this dissertation, we seek to examine all the applications, strengths and weaknesses of this model, 

later  conducting  a  case  study with  regard  to  the  collection  of  information  about  a movie  via  a 

simulated film poster, and later on, assessing the degree of success by experimenting on a number of 

users not familiar with this method. In conclusion, gathered results have been discussed. 

 
ORIGINAL TEXT  

   بر روي گوشيRFIDبكارگيري
  )m_commerceموبايل و كاربرد آن در تجارت سيار( 

 چكيده

كـاربران   بـراي  بيشـتر  چـه  هـر  سـهولت  ايجـاد  بمنظـور  آن هـا  قابليت و ها فعاليت دامنه و گسترشRFID تكنولوژي با ورود
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تلفيـق فنـاوري    فكر به اين امر را در متخصصين و بايلمو هاي گوشي سازندگان  ,واستفاده از مزاياي و كاربرد هاي بيشمار آن
RFID تكنولوژي ايجاد به منجر امر همين همراه انداخت كه و گوشي تلفن NFC گرديد. بر روي گوشي موبايل  
قابليت شبكه شدن و هوشمندي را به گوشي موبايل اضافه كرده و فرصت هاي جديد بسياري براي كاربردهاي  , NFCفناوري 
هويت كاربران فراهم كرده و هزينه بازاريـابي و توزيـع اطلاعـات را بـا      بازاريابي سيار و تشخيص ,از جمله پرداخت سيار  متنوع

امنيت بالاي اين فناوري باعث رضـايت  ,كاهش داده و سهولت استفاده,توجه به سازگاري اين فناوري با زير ساخت هاي موجود 
  كاربران شده است.

 ,ريسك بالاي تجـاري اسـتفاده از ايـن تكنولـوژي     ,تانداردها ، كمبود ابزارهاي مجهز به اين تكنولوژيكمبود اس,حريم شخصي 
  بر روي گوشي موبايل مي باشد.  NFCمحدوديت هاي عمده براي موفقيت كاربردهاي 

به برسي بيشتر مـدل مـذكور در رابطـه بـا امكـان ارائـه        ,لذا در اين پايان نامه  ضمن برسي تاثير مدل مذكور در تجارت سيار 
اطلاعات در مورد كالا بر روي گوشي موبايل در خريد حضوري در بازاريابي تجارت سيار و امكان ارائـه اطلاعـات در مـورد يـك     

طلاعـات كـه امكـان گـرفتن خودكـار ا     , NFCرويداد خاص مانند برنامه ريزي حركت مترو از طريق گوشي مجهز به فنـاوري  
  مانند كد كالا و قيمت  كالا  و نمايش آن به كاربر مي باشد  ,ضروري كالا

برسي قرارگرفته و مزايا و معايـب آنهـا برسـي شـده و در      دراين پايان نامه تلاش شده است كه كليه كاربردهاي اين مدل مورد
يق پوستر فيلم  شبيه سازي كرده و ميـزان موفـق   ادامه مطالعه موردي در مورد اخذ اطلاعات در مورد يك فيلم سينمايي از طر

بودن روش فوق را از طريق آزمايش بر روي تعدادي از كابران كه آشنايي چنداني با روش فوق ندارند را برسي كرده و در پايـان  
 م.يده ينتايج حاصل را مورد برسي قرار م

 


